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1. L’Entreprise 

Informations Entreprise

Raison sociale Lydia CASCIANI

Date de création de l’entreprise 01/03/2018 (09/04/2018 RCS)

Structure juridique EARL

Capital social 7 500 €

Secteur d’activité Culture d’agrumes, amandes et vignes

Nombre d’employés 1 permanent et jusqu’à 6 saisonniers

Siège social 3345 RTE D'ANTISANTI 20270 ALERIA 

Siège opérationnel Muniglia - Antisanti

Téléphone 06 15 94 30 75

E-mail lydiacasciani@gmail.com 

Site web en construction

Réseaux sociaux non

Systèmes de qualité certifiée OUI NON Si  oui,  préciser  lequel :  Haute  Valeur
Environnementale (HVE) 

Description détaillée de l’entreprise (histoire, situation, bâtiments, etc) :

L’activité est une exploitation agricole qui se situe sur la commune d’Aléria, en Haute Corse. Le site
comprend 10 ha de culture de clémentines, 1 ha d’oranges, 1 ha de pomelos, 7 ha d’amandiers, et 2 ha
de vignes. Le seul bâtiment est un hangar de stockage. 

Lydia Casciani a repris l’exploitation familiale de son père il y  5 ans après une activité professionnelle
dans la pharmacologie en Suisse.  

Elle est aidée par son conjoint.
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La vente des fruits est diversifiée, selon les fruits : 

- les clémentines, le raisin et les amandes sont vendus à des coopératives : UVIB, pour la vigne, Sud
Amandes Nîmes pour les amandes et Terres d’Agrumes pour les clémentines. 

- les oranges sont vendues en direct , avec livraison possible, et réservation sur internet.

L’exploitation emploie un permanent et des saisonniers. 

Lydia porte également un projet de savonnerie à partir des produits de son exploitation (savons à l’huile
d’amande douce) depuis 3 ans. Le projet est bien avancé avec une formation suivie en savonnerie,
l’existence du laboratoire (au siège social), et des recettes prêtes, testées, qu’il reste à faire valider par
toxicologue). Le manque de temps est le principal frein pour mettre en œuvre ce projet.

Description des activités (qui feront l’objet de la certification Quality Made) : 

Les cultures de l’exploitation sont exploitées selon les critères de niveau 3 de la certification Haute
Valeur Environnementale, à la demande de la coopérative. Ce référentiel demande que les cultures
soient faites avec moins d’intrants et en développant la biodiversité.

La mise en œuvre d’une culture sans intrants est très difficile pour les amandiers (Fusicoccum amygdal
notamment).  Pour  les  agrumes,  les  traitements  sont  plus  limités  (huile  blanche,  autorisée  en
agriculture biologique, engrais). Le  glyphosate est actuellement utilisé pour désherber mais des tests
sont en cours pour mettre en œuvre d’autres solutions (herbes basses pour éviter de désherber ou
désherbage mécanique). Concernant la vigne, les traitements sont rendus obligatoires pour la vente à
la coopérative. 

Les cahiers de cultures sont suivis méthodiquement.
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L’arrosage  se  fait  en  micro-aspersion  avec  de  l’eau  agricole  fournie  par  l’Office  d’Equipement
Hydraulique de Corse (OEHC).

Les projets en cours concernent : 

- la construction d’un hangar de 600 m² (pour le stockage du matériel et des clémentines),

- la construction d’un hébergement de 200 m² pour les saisonniers (système Gablok, avec isolation
thermique intégrée)

- La mise en œuvre de la savonnerie (bâtiment construit en cours d’aménagement)

Raisons de l’intérêt pour le projet Tris, et en particulier pour « Quality made » :

Les gérants souhaitent être  dans une dynamique avec un réseau d’autres entrepreneurs qui ont  le
même état d’esprit qu ‘eux.

1.1  Pourquoi cette entreprise ? 

 

Lydia  Casciani  a  repris  l’exploitation de  son  père,  avec  une  vision  différente.  Elle  ne  souhaite  pas
s’arrêter à l’exploitation agricole pure.  La valorisation des produits, par la transformation, notamment
en savonnerie artisanale, est ce qui l’anime le plus dans son projet d’entreprise.

Pour elle et son compagnon, l’agriculture est un projet de vie, qui se pratique avec passion. Pour ça, elle
intègre les aspects techniques mais aussi toute la dimension émotionnelle qui peut être transmise dans
la fabrication d’un produit artisanal issu des cultures de l’exploitation.
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1.2  Produits/services et expériences  

Quel est votre produit (définir les éléments tangibles) ?

Ventes des produits bruts : 

-  Agrumes:  2020  est  la  première  année de  récolte  de  clémentines (150  T  /  250  K€),  et 17  T
d’oranges)

- Vigne (raisin de cuve) : 30 T / 20 K€ en 2020

- Amandes : nouvelles plantations, pas de récolte cette année

- Pomelos : pas encore de production (plantation il y a 3 ans)

Projet de fabrication de savons : la production envisagée est de 3000 savons/an

Valeur de l’offre proposée ? 

Concernant les produits agricoles bruts vendus à la coopérative, les prix de vente sont imposés par
celle-ci.

Les oranges, vendues en direct, sont proposées au prix de 1,30 €/kg. Elles seront vendues 80 cts à la
coopérative lorsque celle-ci sera opérationnelle. 

Les savons seront proposés au prix de  8 à 9 € /100g si ils intègrent des huiles essentielles de Corse,
sinon ils seront autour de 6 à 7 € /100g, soit le tarif moyen pour des savons artisanaux de qualité.

Définir votre expérience/produit responsable :   (quelle réponse à quelles attentes?)

Avec la transformation des produits de son exploitation et la production de savons à partir de ces
produits et d’autres ingrédients de Corse, Lydia veut offrir aux clients la sensation de se retrouver en
Corse en les utilisant.
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Quels  services  offrez-vous  à  vos  clients  (définissez  les  éléments  intangibles,  qui  peuvent  être
personnalisés)

En  dehors  du  produit  fini,  le  savon,  les  produits  utilisés  pour  leur  fabrication,  leur  culture  sur
l’exploitation et l’origine des autres ingrédients locaux, seront présentés.

 Lydia souhaite proposer un produit de qualité, responsable, et dont le packaging produira le moins de
déchets possible.

La visite de l’exploitation pourra être faite sur demande, restant une activité accessoire. Le site pourrait
être  répertorié  dans  le  guide  de  la  Route  des  Sens  de  l’ODARC,  qui  permet  d’identifier  les  sites
agricoles, artisanaux et culturels de qualité.

Quelle est votre “expérience de pointe”? (Quelle expérience singulière, différenciente, exceptionnelle,
proposez-vous?) Quelque chose de différent de la norme, qui est personnalisable, interactif et unique
notamment en ce qui concerne la responsabilité sociétale et l'identité culturelle ?

Ce  qui  rendra  les  produits  uniques  est  l’utilisation  des  produits  de  sa  propre  exploitation  et
d’ingrédients de Corse.

Par rapport à vos réponses aux questions précédentes, quelles sont les améliorations que vous pourriez
apporter à votre produit/service pour créer une expérience précieuse et générer des souvenirs positifs
pour les voyageurs notamment en ce qui concerne la responsabilité sociétale et l’identité culturelle?

Dans  un  premier  temps  il  sera  difficile  d’utiliser  les  amandes  de  l’exploitation  pour  faire  l’huile
d’amande douce qui sera la base des savons, les amandiers ayant été plantés il y a peu de temps. Elles
seront utilisées dès que ça sera possible, l’objectif étant de valoriser au mieux les produits de leur
exploitation.
L’entreprise dispose déjà d’une presse à huile qui a notamment servi à faire l’huile d’amande douce des
tests  de savons.  Les  tests  avaient  été effectués avec les  amandes des anciens arbres présents  sur
l’exploitation et qui ont dû être arrachés car trop vieux (plus productifs).

D’autres produits seront développés à terme (baumes, etc.),  toujours en utilisant aux maximum les
ingrédients issus de l’exploitation et de Corse.

Une  présentation  des  plantes  et  des  propriétés  des  différents  ingrédients  pourra  apporter  une
dimension culturelle et environnementale intéressante.

La visite du site et de l’unité de transformation mettrait en valeur à la fois l’exploitation et les produits.
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1.3 Territoire

Caractéristiques du territoire et de la zone où l'entreprise opère. Quels sont les "joyaux cachés" (lieux
secrets,  vues  inédites,  etc.)  de  votre  région  que  vous  pouvez  partager  avec  les  visiteurs,  rendant
l'expérience encore plus précieuse?

Aléria possède un site archéologique exceptionnel par son histoire, qui date de l’époque pré-romaine 
(3e siècle avant J-C), et les vestiges retrouvés.

Dans l’objectif de valoriser le patrimoine du territoire, ce site pourrait être valorisé dans le cadre de 
communications.

1.4  Clients et promotion

- Caractéristiques de la clientèle

Les  principales  structures  clientes  sont  les  coopératives  (clémentines,  raisin).  Un  projet  de
transformation en jus de fruits est en cours et devrait voir le jour d’ici 2 ans.

Les oranges  (oranges à jus) sont vendues en vente directe en saison (janvier et février). Il y a aussi une
clientèle d’habitués, particuliers et structures, que les gérants livrent. Sur les 17 T produites, 10 sont
actuellement vendues pour être revendues sur le continent. Lorsque le projet de fabrication de jus de
fruits sera opérationnel, cette part sera apportée à la coopérative, mais la vente directe restera pour
garder le lien avec les clients. 

- Outils et canaux de promotion / réservation

Actuellement, il n’y a pas de réels besoin de promotion ou de communication, la majorité des ventes
étant assurées par les coopératives et les autres se faisant à travers le bouche à oreilles, ou des outils
tels que google form, facebook ou Le Bon Coin corse.

Le site internet sera réalisé avec la création de l’activité de fabrication de cosmétiques.
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2 SWOT

+ -

ORIGINE INTERNE 
(organisation/perso)

FORCES - forces de l’entreprise par rapport aux concurrents
et au marché de référence 

Dynamisme de Lydia

Soutien de son compagnon

Exploitation en polycultures

Lieu/exploitation (visites)

Pour les savons : produits issus de sa production

FAIBLESSES - faiblesses de l’entreprise par rapport aux concurrents et au 
marché de référence

Manque de confiance en elle /doutes 

Manque de temps

ORIGINE EXTERNE 
(contexte)

OPPORTUNITÉS - opportunités qu’a l’entreprise par 
rapport au contexte externe

ODARC

Voisine qui fait visiter son exploitation

Campagne de signalisation des producteurs sur les routes

Savons : engouement pour les cosmétiques naturels et 
artisanaux

MENACES - menaces externes qui pèsent sur l’entreprise

Menaces climatiques (eau pour l’exploitation)

Concurrence sur les savons
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3 Business Model Canvas 

Partenaires clés

- Coopératives (3)

- ODARC

- Pour les savons : à 
définir (pour les 
matières premières et 
la commercialisation?)

Activités clés (pour le fonctionnement)

- Exploitation agricole (plantation, entretien, 
récoltes, conditionnement) 

- Vente et organisation

- Transport (livraisons oranges)

- Pour les savons : extraction/préparation des
ingrédients, préparation des savons, 
conditionnement, livraison

Offre (proposition de 
valeur)

- Fruits bruts

- Projet : savons et autres 
cosmétiques à base 
d’ingrédients de 
l’exploitation et de Corse

Relation client

- Pas d’actions particulières 
avec les coopératives
- Pour les clients privés et 
restaurateurs : relationnel

- Pour les savons : à définir 
(packages,  fidélisation, etc)

Segments de clientèle

- Coopératives

- Restaurateurs 
(oranges)

- Particuliers et 
structures (oranges)

- Pour les savons, cible :
hébergements 
touristiques, 
particuliers, 
évènementiel

Ressources clés (moyens matériel et 
immatériels)
- Exploitation

- Matériel agricole (tracteur, broyeur, presse 
à huile, arrosage avec filtres à cartouches 
automatisé et électrovannes)

- Savons : matières premières de 
l’exploitation agricole, laboratoire, recettes, 
Bonnes Pratiques de Fabrication rédigées

Canaux de communication/ 
distribution
- Bouche à oreille, Facebook, 
Google form, Le Bon Coin 
corse
- Pour les savons, à 
développer :  site 
internet, relationnel pour les 
hébergements et 
événementiel (ex : mariages)

Structure des coûts (fixes/variables)
- Main d’œuvre (saisonniers) (70 K€) 
- Amortissements matériel
- Entrants (eau+phytos) (30K€)
- Carburants, entretien matériel (15 K€)
- Loyer fermage (7 K€)

Sources de revenus

- Vente des fruits bruts
- Projet savons : vente des produits
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4 Premières remarques et conclusion du diagnostic 

Lydia Casciani mène à la fois la reprise et le développement d’une activité agricole familiale et un projet de
développement de produits cosmétiques à base de matières premières issues de son exploitation .

- L’entreprise : depuis la reprise de l’activité agricole, le renouvellement des plants et l’amélioration des pratiques
ont mobilisé la gérante en grande partie. Le projet de transformation en cosmétiques a pris du retard mais toutes
les étapes de préparation sont réalisées, la finalisation de l’aménagement du laboratoire étant en cours. L’activité
devrait être opérationnelle en fin d’année 2021.

- Les produits :  la volonté de valoriser les produits du terroir est bien présente. Pour les cosmétiques, l’objectif
est  d’introduire  majoritairement  le  matières  premières  issues  de  son  exploitation  et  des  huiles  essentielles
corses.

- La responsabilité sociétale et l’identité culturelle :  la recherche de l’amélioration des pratiques agricoles vers
l’utilisation de moins d’intrants chimiques est une préoccupation de Lydia Casciani. Les cosmétiques, composés à
partir  d’ingrédients  locaux,  mettront  en  valeur  l’identité  corse.  A  terme,  des  visites  du  site  de  production
pourraient également être organisées, et l’ancien casedu situé à l’entrée du site réhabilité pour l’accueil et/ou la
mise en valeur des produits.

L’entreprise de Lydia Casciani entre très bien dans les attentes de la marque Quality Made.
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