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Partner chiave |
Partenaires Clés

Ecosistema

Reti di impresa
locale (PPPP)

locali (es.:
comunita del cibo)

specializzati
Altre cooperative e
altre cooperative di
comunita

Corpi intermedi

PA, terzo settore,
banca

Attivita Chiave | Activités Clés

Attivita
Commerciali
(ristorazione,

ricettivita,
escursioni,
produzione e
trasformazione

Attivita Non
Profit e
Volontariato

di

supporto a
fasce deboli,

sociosanitario,

Turismo (ma
occorre
diversificare)
Coordinatore
dell’ecosistema

all;ncinta)re, educativo, (PPPP)
ecc...) Rete fra
cooperative di
comunita
Community and
Ci
Engagement e marketing
(Prossimita

come metodo)

Raccolta Fondi

Clés

Valorizzazion

(econoi
umani,
relazionali,
sociali,
ambientali,

immobiliari, ...

e

Asset Dormienti

Risorse Chiave | Ressources

Raccolta Fondi

per lo start up

(fondi pubblici, k

)

di rischio,
crowdfunding)

Offerta/Proposta di valore |
Offre/Proposition de valeur

Scoprirel/visitare
luoghi e comunita
“nascoste/”Perife
riche” attraverso
esperienze
autentiche

Ridare visione,
$enso, scopo e
fiducia a una
comunita
disposta ad
essere
intraprendente

Organizzare
servizi per la
comunita in
risposta a bisogni
collettivi,
altrimenti assenti
(doppio
fallimento di
Stato e Mercato)

Sviluppo locale,
coesione sociale,
lotta alle
disuguaglianze,
lotta allo
spopolamento

Turismo (ma
occorre
diversificare)
Coordinatore
dell’ecosistema
(PPPP)
Rete fra
cooperative di
comunita

Turismo (ma
occorre
diversificare)
Coordinatore
dell'ecosistema
(PPPP)
Rete fra
cooperative di
comunita

Turismo (ma
occorre
diversificare)
Coordinatore
dell’ecosistema
(PPPP)
Rete fra
cooperative di
comunita

Turismo (ma
occorre
diversificare)
Coordinatore
dell'ecosistema
(PPPP)
Rete fra
cooperative di
comunita

Turismo (ma
occorre
diversificare)
Coordinatore
dell'ecosistema
(PPPP)
Rete fra
cooperative di
comunita

Relazione con i clienti |
Relation Clients

Rapporto diretto
Fiducia
K sociale
“Informale”

Canali | Canaux

Canali digitali
(sito, mail,social, PassaFarola_ (e
portali, app, volantinaggio)
ecc...) Prossimita come

metodo

Fruizione diretta
inloco

Segmenti di clientela |
Segments Clients

Turisti e altre
persone
“esterne”
(Servizilprodotti
commerciali)

Comunita locale e
fasce deboli (servizi
gratuiti o a prezzi
calmierati finanziati
tramite contributi o
attivita commerciali)

Famiglie,
bambini, anziani

Clienti sensibili
alla mission
delle coop di
comunita e al

turismo
sostenibile ed
etico

Gestione spazi
(facility Persone
management)

Struttura dei costi | Structure des colits

Fornitori e
materie prime

Comunicazione e
marketing (?)

Flussi di ricavi | Flux de revenus

Vendita prodotti e
servizi

Contributi a
fondo perduto

http://interreg-maritime.eu/web/seminare




